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Stara Susica, 11. lipanj 2025.

Na temelju ¢lanka 9. stavak 1. alineja 10. Sporazuma o osnivanju ustanove —
Centra za poljoprivredu i ruralni razvoj Primorsko-goranske zupanije od 01.03.2023.
godine, ¢lanka 16. stavak 1. alineja 10. Statuta ustanove — Centra za poljoprivredu i
ruralni razvoj Primorsko-goranske Zupanije broj: 2482/18 od 19.12.2018. i 2055/20 od
9.12.2020. godine i ¢lanka 22. Poslovnika o radu Upravnog vije¢a ustanove — Centra za
poljoprivredu i ruralni razvoj Primorsko-goranske zupanije broj: 2483/18 od 19.12.2018.
godine, Upravno vijeée Centra za poljoprivredu i ruralni razvoj Primorsko-goranske
Zupanije na svojoj sjednici odrzanoj 05. lipnja 2025. godine, donijelo je slijedecéu

ODLUKU

1. Usvaja se prijedlog Programa razvoja vinogradarstva i vinarstva Primorsko-
goranske Zupanije.

2. Program razvoja vinogradarstva i vinarstva Primorsko-goranske Zupanije se
prilaze i €ini sastavni dio ove Odluke.

3. Ova Odluka stupa na snagu danom donos$enja.

Predsjednik

~

Sasa B
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Program razvoja vinogradarstva i vinarstva Primorsko — goranske Zupanije

Vrbnik, svibanj 2025.
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uvoD

Nastavno na izuzetno kvalitetnu suradnju poljoprivrednika koji uzgajaju vinovu lozu i
proizvode vino i destilate s Primorsko — goranskom Zupanijom prepoznata je potreba
za izradom operativho — marketinskim Programom razvoja vinogradarstva i vinarstva
Primorsko — goranske Zupanije koji ¢e biti temelj za suradnju sa samom regionalnom
samoupravom, odnosno Primorsko goranskom Zupanijom, Turistickom zajednicom
Kvarnera i Centrom za poljoprivredu i ruralni razvoj primorsko — goranske zupanije, ali
i svim jedinicama lokalne samouprave i pripadajuéim turistickim zajednicama. Ovaj
operativno — marketinski program svojevrsni je temelj za izradu dugorocnog plana —

Strategije razvoja vinogradarstva i vinarstva Primorsko — goranske Zupanije.

Osnovne poluge razvoja ove iznimno znacajne grane poljoprivrede temelji se na
polugama upravijanja odnosno marketing menadZmentu ~ 4 elementa marketing
miksa — proizvod (nasadi vinove loze, proizvodnja, oprema i vino), cijena, distribucija
i promocija. Prema teoriji marketinga vina tri su osnovne poluge za uspjesan marketing
vina: o

1. UdruZivanje (udruge i zadruge)

2. Nastup na festivalima (organizacija festivala, nastup na drugim znacajnim

festivalima, organizacija promocija isl.)
3. Nagrade za izvrsnost vina (organizacija ocjenjivanja vina, slanje vina na

znacajna medunarodna ocjenjivanja).

Izuzev ovog plana, poljoprivrednici i direktno (kao poduzetnici) suraduju s Primorsko
— goranskom Zzupanijom kroz aktivnosti i programe Upravnog odjela za turizam,
poduzetnistvo i ruralni razvoj, Turisticke zajednice Kvarnera i Centra za poljoprivredu i

ruralni razvoj primorsko — goranske zupanije.

Najznacajniji vinogradari i vinari udruZili su se u marketinsko — promocijsko —
organizacijsko Udruzenje Kvarner Wines koje provodi sve aktivnosti koje nisu usko
povezane uz samu proizvodnju i poljoprivredu ve¢ uz promocijsko — marketinske —

organizacijske aktivnosti i nastupe. Udruga ,Zlahtina vinogradari i vinari* osnovana je
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2011. godine kako bi vinari kaji proizvode vino od autohtone sorte vinove loze Kvarnera
Zlahtine lakse pokazali svoje ciljeve, dok se 2021. osniva Zadruga vinara Proizvodacka
organizacija Vina Kvarnera u koju ulaze i Udruga za zastitu, oCuvanje i promociju
autohtonih proizvoda i izvornih obiCaja ,Kvarnerska kvaliteta". Vinari koji djeluju u
Udruzenju Kvarner Wines su:

1. OPG Ruzi¢, Zvoneca

2. Kapic, Matulji
3. Plovanic vina, Kastav
4. Vinska kuca Pavlomir, Novi Vinodolski
5. PZ Vrbnik, Vrbnik
6. Gospoja, Vrbnik
7. Katunar Estate Winery, Vrbnik
8. Kuda vina Ivan Katunar, Vrbnik
9. Vinarija Sipun, Vrbnik
10.Vinarija Nada, Vrbnik.

Medutim, izuzev nabrojanih, u Primorsko — goranskoj Zupaniji prema podacima
Hrvatske agencije za poljoprivredu i hranu u 2024. godini 41 subjekt je imao vino u
prometu, medu kojima se najvise isticu Andrej Prskalo, Grskovi¢, Dominik Grskovic,
Mramor comerce d.0.0., OPG Tudor, Davor Tudor, PZ Dolcina, Trsi Ileana Panic, Vina

Mandi¢, obrt za proizvodnju i preradu, vl. Darko Mandic i Vina Komadina.

doc.dr.sc.socio. Zarko Stilin
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ZAKONSKO ODREDENJE

Primorsko-goranska Zupanija jedinica je regionalne samouprave ustrojena na
podrucju Primorsko-goranskog teritorija na zapadnom dijelu Republike Hrvatske.
Na sjevernom djelu nalazi se Sumovit goranski kraj, dok je juzni dio podrucje uz
more s nekoliko velikih, nastanjenih otoka, Krk, Cres, Losinj i Rab. Sredisnji dio
podrucja pruza se od istocnih obronaka Ucke, preko najveceg grada Rijeke koja je

ujedno i sjediSte Zupanije, do Vinodolskog podruéja. (izv. pgz.hr)

Zakon o vinu (NN 32/2019) u drugom dijelu — vinogradarstvo i vinarstvo, poglavlje I.
- grozde, most i vino, odjeljak 1. — uzgoj vinove loze: Zemljopisna podrucja uzgoja
vinove loze u ¢l. 7. definira vinogradarske zone, regije, podregije, vinogorja i
vinogradarske polozaje. Vinogradarska regija definirana je kao najveca administrativno
— organizacijska jedinica koja predstavlja zemljopisno podrucje sa slicnim klimatskim i
pedoloskim uvjetima, koji s agrobioloskim cimbenicima utjecu na glavna kvalitativna
obiljezja groZzda, mosta i vina, proizvedenih na tom podrudju. Vinogradarska podregija
je manja administrativno — organizacijska jedinica unutar vinogradarske regije koja
predstavlja zemljopisno ograni¢eno podruéje sa sli¢nim klimatskim i pedoloskim
uvjetima, slicnim sortimentom i ostalim agrobioloskim uvjetima koji omogucuju
proizvodnju grozda, mosta i vina, specifi¢nih svojstava karakteristi¢nih za podregiju.
Isti Zakon definira da podrucje Primorsko — goranske Zupanije spada u vinogradarsku

regiju Hrvatska Istra i Kvarner odnosno podregiju Kvarner i Hrvatsko primorije.

Pravilnikom o vinogradarstvu (NN 81/2022) definirane su vinogradarske podregije. U
Prilogu I. Pravilnika o vinogradarstvu — podjela vinogradarskih podregija na vinogorja
i utvrdivanje podrucja koje obuhvada vinogorja regija Hrvatska Istra i Kvarner,
Podregija Kvarner i Hrvatsko primorje dijeli se na:

- Vinogorje Opatija — Rijeka — Vinodol (Lovran, MosSéenicka Draga, Opatija,
Matulji, Kastav, Cavle, Kraljevica, Viskovo, Bakar, Bribir, Crikvenica, Novi
Vinodolski, Vinodolska opcina, Rijeka, Kostrena, Karlobag, Senj)

- Vinogorje Krk (otok Krk)

- Vinogorje Rab (otok Rab)
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- Vinogorje Cres — Losinj (otoci Cres, Losinj, Susak i loSinjska otocna skupina)

- Vinogorje Pag (otok Pag, otok Vir).

Prilogom III. Pravilnika o vinogradarstvu definiran je Popis potencijalnih povijesnih
poloZaja unutar vinogorija:
PODREGIJA HRVATSKO PRIMORIE
Vinogorje Opatija — Rijeka — Vinodol
Bakar, Bribir, Crikvenica, Cavle, Kastav, Kraljevica, Lovran, Matulji, Moscenicka
Draga, Novi Vinodolski, Opatija, Viskovo
Vinogorje Krk
Baska, Krk, Punat, Vrbnik
Vinogorje Rab
Arba, Banjol, Barbat, Lopar, Misnjak, Mundanije, Pudarica, Rab, Sveti Kristofor
Vinogorje Cres — Losinj
Cres, Ilovik, Losinj, Susak, Unije
Vinogorje Pag

Caska, Kolan, Novalja, Pag, Pagus, Pasko polje, Povljana
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PODACI O PRAVNIM SUBJEKTIMA KOJI SE BAVE PROVEDBOM
MARKETINSKOG PROGRAMA RAZVOJA VINOGRADARSTVA I VINARSTVA
PRIMORSKO — GORANSKE ZUPANLJE

UdruZenje Vina Kvarnera (eng. Kvarner Wines Association) neformalno je udruzenje,
osnovano u prvom kvartalu 2021. godine i okuplja subjekte koji okupljaju profesionaine
vinogradare i vinare:
e Zadruga vinara Proizvodacka organizacija Vina Kvarnera
e Udruga “Zlahtina vinogradari i proizvodaci vina”
» Udrugu za zastitu, ouvanje i promociju autohtonih proizvoda i izvornih obicaja
«Kvarnerska kvaliteta"
Osim navedenih subjekata, na podrucju Primorsko — goranske Zupanije djeluju i udruge
koje okupljaju vinske amatere i entuzijaste:
e Udruga prijatelja ruz, grozja i vina — kastavska Belica, Kastav (koja ujedno
upravlja i interpretacijskim centrom Kuca Belice u Kastvu),
e Udruga vinogradara, vinara i maslinara Sveta Lucija, Crikvenica,
» Udruga prijatelja groZda i vina Ruzica Vinodola, Novi Vinodolski,

e Udruga vinara otoka Krka Bukaleta, Krk.
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Zadruga vinara Proizvodacka organizacija Vina Kvarnera

Zadruga vinara Proizvodacka organizacija Vina Kvarnera osnovana je 2021. godine i
sjediste joj je u Vrbniku na otoku Krku. Zadruga okuplja profesionalne vinare koji se
bave vinogradarstvom i vinarstvom i proizvode vino od autohtonih sorata vinove loze
Kvarnera — Zlahtine, sansigota, trojiscine, belice, odnosno sastavnica mejsko belo,
verdic, divjaka, jarbola, malvazija, brajkovac i jarbole. Zadruga posluje na podrucju
marketinga, odnosno brendinga i promocije vinarija, vina i destinacije. U projektu
Kvarner — Europska regija gastronomije Zadruga vinara Vina Kvarnera je uz Fakultet
za menadZzment u turizmu i ugostiteljstvu, Primorsko — goransku Zupaniju i Turisticku
zajednicu Kvarnera jedan od 4 klju¢na partnera odnosno clana konzorcija projekta.
Zadruga je preuzela organizaciju Medunarodnog eno — gastro festivala WineRi i
Kvarner International Wine Trophy ocjenjivanja vina te pokrenula projekt Kvarner
Wines Routh.

Clanovi zadruge su OPG RuZi¢, Zvoneca, Kapi¢, Matulji, Plovani¢ vina, Kastav, Vinska
kuca Pavlomir, Novi Vinodolski, Gospoja, Vrbnik, Katunar Estate Winery, Vrbnik, Kuca
vina Ivan Katunar, Vrbnik, Vinarija Sipun, Vrbnik, Vinarija Nada, Vrbnik. o
Zadruga je registrirana za niz djelatnosti (poljoprivredna djelatnost, ekoloska
proizvodnja, prerada, distribucija, uvoz i izvoz ekoloskih proizvoda, integrirana
proizvodnja poljoprivrednih proizvoda, potvrdivanja sukladnosti sa specifikacijom
proizvoda, strucni poslovi u podrucju savjetodavne djelatnosti u poljoprivredi, ruralnom
razvoju, ribarstvu te unapredenju, proizvodnja, promet, prerada grozda za vino (osim
prerade u sok od grozda i koncentrirani sok od grozda), proizvodnja i promet vina i
drugih proizvoda od groZda i vina, destilacija promet vina i drugih proizvoda od grozda

i vina, proizvadnja i promet vocnih vina i drugih proizvoda na bazi vocnih vina, otkup i
prodaja poljoprivrednih proizvoda za trzista, kao na primjer obrada, pakiranje,
deklariranje i sl., obavljanje kooperativnih odnosa sa poljoprivrednim proizvodacima,
skladistenje robe, promidzba (reklama i propaganda), kupnja i prodaja robe, pruzanje
usluga u trgovini, obavljanje trgovackog posredovanja na domacem i inozemnom
trziStu, zastupanje inozemnih tvrtki u okviru registriranih djelatnosti, usluge
savjetovanja u vezi s upravljanjem, izdavacka djelatnost, organiziranje sajmova,

priredbi, kongresa, koncerata, promocija, zabavnih manifestacija i izlozbi, djelatnost



JAVNO

ovlastenoga carinskog otpremnika, izrada razvojnih, poslovnih i investicijskih programa
za poljoprivredna gospodarstva, druge zadruge i pravne osobe, pripremanje i
usluzivanje jela, pica i napitaka i pruZanje usluga smjestaja, pripremanje jela, pi¢a i
napitaka za potroSnju na drugom mjestu s ili bez usluZivanja (u prijevoznom sredstvu,
na priredbama i slicno) i opskrba tim jelima, pi¢ima i napitcima (catering), prijevoz
putnika i tereta u unutarnjem i medunarodnom javnom cestovnom prometu, turisticke
usluge u nautickom turizmu, turisticke usluge u zdravstvenom turizmu, turisticke

usluge u kongresnom turizmu, turisticke usluge aktivnog i pustolovnog turizmu.
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NAJVAZNIJE AUTOHTONE SORTE VINOVE LOZE PRIMORSKO — GORANSKE
ZUPANIJE

ZLAHTINA

Zlahtina ili Zlajtina, autohtona je hrvatska i kvarnerska sorta bijeloga grozda. Ime je
dobila po slavenskome pridjevu ,Zzlahten”, sto znaci “plemenit”. Zbog svojega je imena
Cesto povezivana s ,plemenkama" (stsl. Zlahtan - koji ima odnjegovane odlike dobre
vrste; plemenit), ali je geneticka analiza pokazala da se radi o unikatnoj, tj. autohtonoj
sorti. Drugi sinonimi jesu i Zlajtina ili belina.

Podrijetlo Zlahtine nije utvrdeno, ali se smatra autohtonom sortom kvarnerskih otoka i
priobalja. Uskog je areala rasprostranjenosti te se nalazi gotovo iskljucivo na podrucju
Hrvatskoga primorija i kvarnerskih otoka. U Hrvatskoj se uzgaja na otprilike 152 ha, od
kojih se gotovo 95 % povrsina pod Zlahtinom nalazi u Primorsko-goranskoj Zupaniji.
Najvece povrsine uzgoja su na Vrbnickom polju na otoku Krku, ali su i velike povrsine
u Novljanskom polju i zaledu Selca. U malome broju moZe ju se naci u Istri, dok na
drugim podrudjima Hrvatske nije prisutna. Kada znamo da je ukupna povrsina
vinograda (sluzbena), u Primorsko-goranskoj Zzupaniji na dan 31. 12. 2022. godine,
prema podacima Ministarstva poljoprivrede 191,27 ha, onda je jasno koliko je ova sorta

vazna i znacajna za vinogradarsko-vinarsku proizvodnju u naSemu kraju.

Prakticna iskustva i gospodarska vaznost

Grozdovi su veliki s jednoliko razvijenim bobicama. S obzirom na visok rodni potencijal,
na plodnim tlima rada obilno, sto se izravno odituje i na kakvocu vina. Na povisenim,
osunéanim poloZajima daje vrhunsku kakvocu. Zlahtina daje svieza vina koja su
osrednje punoce i jakosti koja se ponekad postize i uz viSe prinose. Za proizvodnju
Ltezih®, punijih i alkoholnijih vina potrebno je birati tople polozaje i slabije plodna tla.
Vina Zlahtine najprepoznatljivija su kao mlada vina, a za duze Cuvanje pogodne su
Zlahtine pojedinih berbi s izuzetno dobrih poloZaja. Sortu karakterizira visa kiselost od
vecine drugih sorti koje se uzgajaju u ovome podrudju, lijepa svjezina i izbalansiranost,

Sto je svrstava u kvalitetne i vrhunske sorte. Upravo je svjezina razlog koristenja
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Zlahtine i u proizvodnji pjenuSavih vina pri ¢emu su vinari Kvarnera u samom vrhu
Hrvatske po kvantiteti i osobitoj kvaliteti.

Zbog velikoga publiciteta kojega su vina Zlahtine zaradila u posljednjih dvadesetak
godina, populacija je u porastu te se povrsine pod Zlahtinom povecavaju, kako na
otoku Krku, tako i na priobalju gdje je Zlahtina najrasirenija i ekonomski najznacajnija
sorta. Iako je Zlahtina koli¢inama razmjerno mala sorta, u usporedbi s grasevinom,
plavcem malim i malvazijom u domacim je krugovima prilicno popularna. Za afirmaciju
Zlahtine svakako je najzasluZnija suradnja svih sudionika u procesu brendiranja
Primorsko-goranske Zupanije ,Regijom autohtonih vina" (gotovo 85 % sortimenta
vinove loze naseg kraja pripada skupini autohtonih sorti), pocevsi od samih vinara-
proizvodaca, udruge ,Kvarner Wines", Turisticke zajednice Kvarnera, sveuciline i

znanstvene zajednice te lokalne samouprave.

Tomislav Pavlesi¢, Sveudiliste u Rijeci
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Jarbola

Institut za poljoprivredu i turizam u Porecu pokrenuo je u suradnji s Opcinom Matulji
2003. godine projekt "OcCuvanje autohtonih sorti - Jarbola" s ciliem dugorocnog
ocuvanja, zastite i gospodarske revalorizacije stare autohtone sorte vinove sorte pod
imenom "Jarbola". Pronadeni su i obiljeZeni trsovi jarbole na viSe lokacija u okolici
Zvoneca, izvrsena su dvogodisnja morfoloska mjerenja, te osnovne kemijske analize
mosta i vina. IzvrSena je zdravstvena i geneticka analiza trsova i sa zdravih trsova uzeti
Su pupovi za cijepljenje i zasaden je maticni nasad. Na temelju dobivenih rezultata
jarbola bijela je 2004. godine uvrstena u Nacionalnu listu priznatih kultivara vinove loze

i kao preporuceni kultivar vinove loze za Podregiju Hrvatsko primorije.

Belica

Za pocetak price o vinu belica klju¢no je krenuti od cinjenice kako belica nije sorta
grozda, vec se radi o kupazi nekoliko sorti grozda. Naime, na uskom podrucju u okolici
Grada Kastva rastu sorte koje se sljubljuju prilikom proizvodnje vina belica, a to su
mejsko belo (autohtona sorta Kastavstine), verdi¢, divjaka (autohtona sorta
Kastavstine), jarbola (autohtona sorta Kastavstine), malvazija (autohtona sorta Istre i
Hrvatskog primorja) i brajkovac (autohtona sorta Kastavstine). Belica raste u
vinogradarskoj regiji Hrvatska Istra i Kvarner, u podregiji Kvarner i Hrvatsko primorije,
na podrucju vinogorja Opatija — Rijeka — Vinodol. Belica spada u grupu zanemarenih i
donekle ugrozenih sorti, Sto znaci da su pojedine sastavnice vec bile na pragu
izumiranja. Danas se ove sorte nalaze u mjeSovitim nasadima podrucja Kastavstine, a
belica je specificna i po tome sto niti jedan vinograd u kojem se uzgajaju sorte koje

¢ine belicu, nije identi¢an pa cak niti sli¢an drugome.

Sansigot

Sansigot je kvarnerska autohtona sorta vinove loze koja daje crvena vina lakog do
srednjeg tijela i uZitne svjezine. Drugo ime, suscan crni, dobio je po pjeskovitom otoku
Susku u loSinjskom arhipelagu, s kojeg potjece ta sorta. Lokalno ga jos zovu ,tvardo
grozje" ili ,Carno grozje", a vino od sansigota voli drvo jer ono zaokruZuje njegovu

svjeZinu. Sansigot je danas, nakon Zlahtine, druga kvarnerska sorta po zastupljenosti
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u vinogradima, koji se vecinom nalaze na otoku Krku. Tek jedan mali dio vinograda

sansigota nalazi se na pjeskovitom Susku.

-----

.....

kvarnerskom otocicu Susku. Iako je i dobra zobatica, (rahla grozda, bobica nejednake

veli¢ine), a nekada se i susilo (mada nije apyrena-besjemena), najcesce se preraduje

u vino boje opola ili se u preradbi mijesa s ostalim sortama (susac i suscan crni, koje,

jednako kao i t. zriju u III. epohi) poradi proizvodnje crnoga stolnog vina. Zbog dobre,
ali neredovite, rodnosti (koju uzrokuje osipanje u cvatnji) i velike osjetljivosti

na peronosporu, nema izgleda za odrzanje u sortimentu.
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POVIJEST PROIZVODNJE VINA NA KVARNERU

Prema prof. Zaninovicu nije sporno da su prastanovnici Kvarnera, Liburni, proizvodili
vino. Tradiciju nastavljaju i usavrsavaju Rimljani koji dolaze na Kvarner i grade svoje
vile rustike. Za podrucje Kvarnera vezano je i ime Pucinum te njegova Cuvena vina
Cijim svojstvima svoju dugovjecnost (86 godina) moze zahvaliti carica Livija, supruga
cara Julia Augusta. O vinogradima i vinogradarstvu te proizvodnji vina govore brojne
darovnice i dokumenti (Vinodolski zakonik te Statuti Krka, Vrbnika i Rijeke), dok se
vinogradi na otoku Krku prvi puta spominju 1163. godine. Srednjovjekovni Hrvati,
predvodeni benediktincima, nesumnjivo proizvode vino ne samo za liturgijske potrebe
(Bascanska ploca). Pocetak intenzivnog uzgoja vinove loze na podrucju Bakarskog
zaljeva potaknula je carica Marija Terezija, a Alberto Fortis 1774. godine donosi
podatak da na Krku ,prave vise od 24 000 barila vina za izvoz" (venecijanski barilo je
64,39 litara, Sto znaci da su Krcani vec tada izvozili 1 550 000 litara vina bez vlastite
potrosnje). Prije dolaska filoksere, ali i danas, vinova loza je prva poljoprivredna kultura
Kvarnera. Podrucje Kvarnera imalo je velike povrsine pod vinavom lozom prije dolaska
filoksere: srez Susak 367 ha, podrucje Grada Bakra 38 ha, Vinodal 573 ha, a srez Krk
2360 ha. Zanimljivo je da je 1903. godine 87 % ukupne povrsine otoka Suska bilo pod

vinovom lozom, odnosno 327 ha.
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ANALIZA TRZISTA
Sluzbeni podaci Hrvatske agencije za poljoprivredu i hranu

Ukupne kolicine vina u prometu u 2024. godini u Primorsko — goranskoj Zupaniji su
9.635,88 (hL) od Cega 8.455,24 (hL) spada u proizvedeno bijelo vino, 1.010,96 (hL) u
crno i 169,68 (hL) u ruZicasto vino. S obzirom na to da je ukupna proizvedena koliCina
vina za podrucje Republike Hrvatske je 457.141,36 (hL) na Primorsko — goransku

zupaniju otpada tek nesto viSe od 2% proizvedenog vina.

Ukupne koli¢ine vina u prometu u 2024. godini prema kategoriji vina u Primorsko —
goranskoj Zupaniji su: kvalitetno vino 4.517,90 (hL), pjenuSavo vino 253,70 (hL),
specijalno vino 26,00 (hL), vino bez ZOI 4.487,58, vrhunsko vino 350,70 (hL).

U 2024. godini je na podrucju Primorsko — goranske Zupanije u prometu bilo 41
poslovni subjekt koji stavlja vino na trZiste od kojih su najznacajniji, njih 10 okupljeni
~u Zadrugu vinara Proizvodacku organizaciju Vina Kvarnera: Estate Winery d.o.o., Kapic¢
— obrt za proizvodnju vina, vl. Toni Babi¢, Obrt za vinarstvo i rasadnicarstvo ,,§ipun“
Vrbnik, OPG ,Kuca vina", Ivan Katunar, OPG Plovanic vina, vl. Ivana Rubesa, OPG
Ruzi¢ Franko Ruzi¢, Pavliomir d.o.0., Poljoprivredna zadruga Vrbnik, PZ Gospoja
poljoprivredna zadruga, Ugostiteljstvo i trgovina ,Nada" vl. Ivan Jurani¢. S navedenim
udruZzenjem suraduju i poslovni subjekti koji nisu clanovi Zadruge ali sudjeluju u
promocijsko marketinskim aktivnostima te ce se ukljuciti u projekt Kvarner Wines
Routh, poput: Andrej Prskalo, Grskovi¢, Dominik Grskovi¢, Mramor comerce d.o.o.,
OPG Tudor, Davor Tudor, PZ Dolcina, Trsi Ileana Pani¢, Vina Mandi¢, obrt za

proizvodnju i preradu, vl. Darko Mandic.

Prema sustavu ARKODa na dan 31.12.2024. na podrucju Primorsko — goranske
zupanije bilo je zasadeno 180 ha pod vinovom lozom (179,9994783) i 1.146.867
trsova, na 1.413 parcela, koje je prijavilo 314 poljoprivrednih gospodarstava. 22

poljoprivredna gospodarstva su iskrcila vinograde na 28 parcela sto je povrsina od 5,61
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ha. Vinova loza unutar mjesovitih viSegodisnjih nasada uzgaja se na 1,16 ha odnosno

16 parcela koje je prijavilo 13 poljoprivrednih gospodarstava.

Prema vinogradarskom registru u vinskoj godini 2023. (1.8.2023. — 31.7.2024.) u
Primorsko — goranskoj Zupaniji prijavljena je proizvodnja grozda 2441,38 t i vina
15806,85 hL od 59 podnositelja. Od proizvedenih 15806,85 hL proizvedenih vina u
vinskoj godini 2023. 10654,85 hL bilo je vino sa ZOI (vrhunsko i-kvalitetno), 4790,29
hL sortno vino bez ZOI / ZOZP, 361,71 hL vino bez ZOlI.

Na datum 31.12.2024. ni jedna autohtona sorta vinove loze (Zlahtina, belica
sansigot) vinske podregije Kvarner i Hrvatsko primorje ne spada u 20 vodecih sorta
vinove loze u Republici Hrvatskoj prema zasadenoj povrsini, odnosno broju trsova.
Medutim, po proizvodnji grozda i vina u vinskoj godini 2023. sorta BV242/ Zlahtina /
Zlajtina sa 1878,05 t grozda i 12887,43 hL vina spada na 7. mjesto od 20 vodedih sorti.

Prema Vinogradarskom registru zalihe vina na dan 31. srpnja 2024. godine bile su na

podrucju Primorsko — goranske zupanije 19.683,58 hL.

Broj subjekata upisanih u Vinogradarski registar na dan 31.12.2024. na podrucju
Primorsko — goranske Zupanije je 441 (podaci se odnose na broj subjekata upisanih u
VR prema kategorijama sukladno clanku 4. stavak 1. podstavak d) Pravilnika o
vinarstvu (NN 81/2022, 75/2023, 81/2023, 82/2024)) od ¢ega 376 fizickih osoba, 29
obrta i 36 pravnih subjekata.

Prema veliini gospodarstava povrSina i broj poljoprivrednih gospodarstava pod
vinogradima na dan 31.12.2024. je <0,1ha 5,69 ha odnosno 103 poljoprivrednih
gospodarstava, 0,1 — 1 ha 89,46 ha odnosno 233 poljoprivrednih gospodarstava, 1 -
5 ha 52,64 ha odnosno 32 poljoprivrednih gospodarstava, 5 — 10 ha 8,66 ha odnosno
1 poljoprivrednih gospodarstava, 10 — 50 ha 48,22 ha odnosno 3 poljoprivrednih
gospodarstava, 50 — 100 ha 79,14 ha odnosno 1 poljoprivrednih gospodarstava, sto je
ukupno 283,82 ha i 373 poljoprivrednih gospodarstava.



JAVNO

ISTRAZIVANIE TRZISTA

Izuzetno bitna, a ¢esto zanemarena stavka je istrazivanje trzista, odnosno utvrdivanje
stanja na trzistu kako bi se marketing miks, odnosno marketing menadZment prilagodio
stanju na trZistu. Prednost vinogradara i vinara na Kvarneru je iznimno turisticko
trziSte, odnosno jedna od najznacajnijih eno — gastro destinacija u Hrvatskoj, ¢emu
dodatno doprinosi projekt Kvarner — europska regija gastronomije 2026. godine.
Medutim klju¢no bi bilo istraziti trziSta kako bi se utvrdile potrebe za proizvodom, u
ovom slucaju vinom — trZiste korisnika, trziste posjetitelja, trZiSte turista, HoReCa
trziste kako bi se mogli pratiti trendovi u potraznji i prilagoditi proizvod. Prema
medunarodnim trendovima trziste vina ofekuje smanjena potraznja, vina s manje
alkohola, svjeza i zelena s obzirom na nove generacije koje dolaze. IstraZivanjem i
analizom dosli bi do podataka u kojem smjeru je potrebno prilagodavati proizvodniju.
Segmentacija trZista (pr. prestizni potrosaci, strucni potrosaci, tradicionalni potrosaci,
hedonisti, stedide, ..) i pozicioniranje vina na trzistu definitivho bi doprinijelo tocnijem

definiranju kratkorocnih i dugorocnih ciljeva.
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PROIZVOD

Vino kao osnovni proizvod kao rezultat vinogradarstva i vinarstva predstavlja proizvod
dodatne vrijednosti i ne moZzemo ga ubrojiti u poljoprivredni proizvod koji zadovoljava
osnovne fizioloske potrebe (Maslowljeva piramida potreba) vec visokovrijedni proizvod
koji moZe zadovoljiti i potrebu za samoaktualizacijom. Nastavno na tu Cinjenicu vino,
odnosno eno — gastro ponuda Kvarnera postaje motiv dolaska posjetitelja i turista u
destinaciju ¢ime se osigurava dodatna gospodarska aktivnost izvan osnovnih ljetnih
mjeseci.

Analiza trziSta, dobivene nagrade, Cinjenica da ni jedan vinogradar i vinar nema
problema s plasiranjem proizvoda na trziste pokazuje da se radi o proizvodu koji ima
prostor na trzistu i da je potraznja veca od ponude. S obzirom na iznimnu potraznju
potrebno je povecati proizvodnju Sto se moze iskljuCivo podizanjem novih nasada i
povecanjem poljoprivredne proizvodnije.

Primorsko — goranska zupanija kroz svoje programe (pr. Program dodjele potpora male
vrijednosti za mjere u poljoprivredi i ruralnom razvoju na podrucju Primorsko —
goranske zupanije) i Centar za poljoprivredu i ruralni razvoj Primorsko — goranske
Zupanije trebaju poticati sadnju novih nasada osiguravanjem pravne regulative za
zakup drzavnog zemljista i pomodi pri nabavci novih sadnica vinove loze autohtonih
sorti Kvarnera.

Vazno je istaknuti i da vinari okupljeni u UdruZenje Kvarner Wines u ljetnim mjesecima
zaposljavaju i vise od 100 radnika ¢ime su pozicionirani i kao udruzenje koje najvise

doprinosi regionalnom budzetu zbog ¢ega su i ocekivanja velika.
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OPERATIVNI PROGRAM RAZVOJA VINOGRADARSTVA I VINARSTVA
PRIMORSKO — GORANSKE ZUPANIJE

Uz snaznu organizacijsku operativnu podrsku regionalnog — Zupanijskog udruzenja
Vina Kvarnera klju¢na je podrska institucija Primorsko — goranske Zupanije, Turisticke
zajednice Kvarnera i Centra za poljoprivredu i ruralni razvoj primorsko — goranske

Zupanije.

Uz postojedi promocijsko prodajni centar Kaseticu primorsko — goransku u kojoj se u
Zupanijskom sjedistu mogu nabaviti proizvodi potrebno je dodatno otvoriti sliche
trgovine i u drugim turistickim i administrativnim sjedistima po subregijama -

Crikvenici, Opatiji, Krku, LoSinju i Rabu kako bi se proizvodi priblizili trzistu.

Nastavno na promocijsko prodajni centar Primorsko — goranska zupanija treba izgraditi
i centralno mjesto promocije ove grane poljoprivrede Sto bi svakako bilo u sklopu
projekta Hrvatska vinska kuca koja se planira urediti u Gradu Kraljevici. Ovaj projekt
treba postati centralno mjesto za edukacijsko — promocijsko — prodajne aktivnosti
Primorsko — goranske Zupanije, odnosno Zupanijskog udruZenja vinara i vinogradara.
Zadruga Vina Kvarnera prema sadasnjim poslovnim rezultatima ima kapacitet preuzeti

na upravljanje spomenuti centar i u njemu provoditi edukacije, promocije i prodaju.

Opci ciljevi za razvoj vinogradarstva i vinarstva Primorsko — goranske Zupanije svakako
su:

- brendiranje i promocija proizvoda - vina

- povecanje kvalitete proizvoda — vina

- povecanje nasada pod vinovom lozom.

Vrlo vazna karika u planiranju aktivnosti za promociju i brendiranje vinogradarsko —
vinarskih aktivnosti uz vec¢ dobro razvijen brend Kvarner Wines su i brendovi:

- Medunarodni eno — gastro festival WineRi

- Kvarner International Wine Trophy

- Kvarner Wines Routh
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Operativne mjere koje je potrebno provoditi da bi se ostvarili opci ciljevi su podijeljene

u 2 skupine:

I. EDUKACIJA, PROMOCIJA, MARKETING
Mjera 1. BRENDIRANJE
MJERA 2. PROMOCIJA PROIZVODA
MJERA 3. EDUKACLJE
MJERA 4. UREDENJE I ODRZAVANJE ZASTICENIH PODRUCIA
II. VINOGRADARSTVO, VINARSTVO
MJERA 5. NABAVKA OPREME
MJERA 6. DIGITALIZACIJA, PAMETNA I PRECIZNA POLJOPRIVREDA
MJERA 7. POTPORA PODIZANJU NOVIH NASADA AUTOHTONIH SORTI
VINOVE LOZE

I. EDUKACIJA, PROMOCIJA, MARKETING
Ciljevi:

- edukacija proizvodaca i vinskih profesionalaca,

- promocija proizvoda - vina, destilata

- brendiranje i certificiranje proizvoda

Prihvatljivi prijavitelji:
- Zadruge proizvodaca vina i proizvoda od vinove loze registrirane u Primorsko —
goranskoj Zupaniji
- Udruge koje okupljaju vinogradare i vinare s podrucja Primorsko — goranske

Zupanije

Mjera 1. BRENDIRANJE
Potporom za razvoj proizvodnje i marketing proizvoda podupiru se troskovi nastali
sudjelovanjem u programu kvalitete te brendiranje proizvoda:
- uvodenje i obnavljanje standarda i sustava kontrole kvalitete u poljoprivrednu
proizvodnju (HACCP, GLOBALGAP, ISO, Vodic dobre higijenske prakse u preradi

poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda, europske oznake kvalitete, ostale
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oznake koje utjeCu na povecanje kvalitete i sigurnosti hrane poput Quarner
Quality, ukljucujuci oznake sljedivosti)

pokretanje marketinske platforme Kvarner Wines Routh, odnosno vinske ceste
Kvarnera i registracija na medunarodnu Iter vitis rutu, izrada karte Kvarnera sa
svim subjektima povezanim na rutu, promocija navedenih subjekata i booking
sustav

izrada interaktivne web stranice sa svim dostupnim informacijama i web shopom
izrada materijala koji doprinose razvoju brenda — Kvarner Wines News,
edukacijski plakati isl.

zakup medijskog sadrzaja u specijaliziranim medijima

projekt Zlahtina kraljica Kvarnera

projekt Zlahtina u ¢asi s potpisom

projekt Sansigot kralj Kvarnera.

MJERA 2. PROMOCIJA PROIZVODA

Troskovi za promociju proizvoda su:

idejno rjesenje, dizajn, graficka priprema za tisak ukupnog opremanja proizvoda
(za znak, etiketu i pratecu ambalazu za proizvod)

priprema za izradu promotivhih materijala (baner, letak, broSura, katalog,
plakat, posjetnica, film, DVD, majice, kape, olovke i ostali materijali koji se
koriste u promotivne svrhe)

oglasavanje na drustvenim mrezama, televiziji, radiju i/ili u tiskanim medijima,
trosak web stranica (izrada/dizajn ili redizajn web stranice, trosak domene,
trosak web hostinga, odrzavanje web stranice)

trosak kotizacije, najma i uredenja izloZbeno-prodajnog prostora na
sajmu/izlozbi

trosak kotizacije za ocjenjivanje proizvoda i slanja uzoraka na inozemna
ocjenjivanje/sajmove/izlozbe

ciljana promacija za HoReCa trziste

nastup na stru¢nim skupovima

medijska promocija i zakup medijskog prostora

aktivna komunikacija sa zainteresiranim i profesionalnim javnostima
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trosak operativhe organizacije vlastitih dogadanja — najam opreme, honorari,
usluge, kupovina potrosnog materijala (npr. Medunarodni eno — gastro festival
WineRi, Kvarner International Wine Trophy, Kvarner Wines Sparkling Day..)
trosak nastupa u suorganizaciji dogadanja na podrucju Primorsko — goranske
zupanije (npr. Dani vina Vrbnik, Ruzica Vinodola Novi Vinodolski, Bela nedeja
Kastav)

trosak sudjelovanja na istaknutim natjecanjima i ocjenjivanjima(kotizacija i
troSak slanja vina, te oznaka kvalitete) (npr. Kvarner International Wine Trophy,
Decanter, Frankfurt International Trophy, Concours Mondial de Bruxelles, PAR
Wine Award International, Vinagora Hungary, International Wine Challenge,
IWSC, Asia Wine Throphy, Portugal Wine Throphy, Concours International de
Lyon, 50 great White Wines of the World, Vinistra)

troSak nastupa na manifestacijama u Primorsko — goranskoj Zupaniji (npr.
Lovran — Dani tre$anja, dani $paroga, Cavle — Dani palente, Crikvenica — Dani
jagoda Selce, Moja mala Kala, Ribarski tjedan, Mjesec plave ribe, Crikvenica
food & Wine Walk, Adventska vinska Skola, Malinska Dubasnica — Walk & Taste
Malinska, Punat — In vino veritas, Krk — Lovreceva, Taste Krk, Fuzine — dani
meduna..)

troSak nastupa na manifestacijama u Hrvatskoj (npr. WineOs, Osijek, Zadar
Wine Festival, Zadar, Pink day, Zagreb, Weekend Food Festival, Rovinj, Vinski
podrum, Split, Vinski podrum, Dubrovnik, Vino com, Zagreb, Underground
Zagreb, Rijeka, Split, Pula, Urbanovo, étrigova, MoslaVina, Kutina, étrudlafest,
Jaskovo..)

trosak nastupa na medunarodnim sajmovima (npr. u Sloveniji — Salon penecnih
vin, Ljubljana, Refuctus Mundi, Izola, Orange Wine Festival, Izola, Salon VinDel,
Maribor, Slovenski festival vin, Ljubljana, Austriji - Vie Vinum Hofburg, Bec,
Orange Wine Festival, Bec, Italiji - Merano Wine Festival, Merano, Madarskoj -
Borfesztival, Budimpesta, Advent Wine Festival, PeCuh, Srbiji - Wine Vision by
Open Balkan, Beograd, Grand tasteing, Beograd, Wine Garden, Beograd,
Regionala, Beograd, Salon vina, Kragujevac, Bosni i Hercegovini - Sarajevo Wine
Weekend).
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MJERA 3. EDUKACIJE

Podrska za edukaciju i struéno osposobljavanje za rad u poljoprivredi:

pohadanje tecajeva potrebnih za bavljenje odredenom proizvodnjom ili uslugom
na poljoprivrednom gospodarstvu

strucno osposobljavanje po posebnim programima

zakonski obvezno strucno osposobljavanje vezano uz vinarstvo i vinogradarstvo,
neformalno obrazovanje kao Sto su sudjelovanje na kongresima, strucnim
skupovima, struénim putovanjima, radionicama, okruglim stolovima, tecajevima
stranih jezika, teCajevima unapredenja informatickih vjestina, tecajevima
vezanim uz prezentaciju vlastitih proizvoda ili sl.

edukativna studijska putovanja vinogradara i vinara te vinskih profesionalaca,
edukacije u suradnji s predavadima Hrvatskog sommelier kluba (npr.
organoleptika vina, sljubljivanje, prodaja vina..)

suradnja s institucijama (pr. Agronomski fakultet, VeleuciliSte u Rijeci, Institut
za poljoprivredu, Institut za krs, HAPIH, Centar za poljoprivredu i ruralni razvoj
Primorsko — goranske zupanije...)

suradnja s ministarstvima, JRS /ILS/ TZ (pr. Ministarstvom poljoprivrede,
Sumarstva i ribarstva, Ministarstvom turizma i sporta, Ministarstvom regionalnog
razvoja i fondova EU, Primorsko — goranskom Zupanijom, Hrvatskom turistickom

zajednicom, Turistickom zajednicom Kvarnera...).

MJERA 4. UREPENJE I ODRZAVANJIE ZASTICENIH PODRUCIA

troSak obnove i prosirivanja zasticenog podrucja Bakarski prezidi (npr. troSak
opreme - alati, Zica, kolci; marketinga — promocija aktivnosti; honorara

radnicima koji rade na mijeri..)



II.
Ciljevi:
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trosak obnove i proSirivanja zasticenog podruéja Zvonejske njivi (npr. trosak
opreme — alati, Zica, kolci; marketinga — promocija aktivnosti; honorara
radnicima koji rade na mjeri..)

obnova suhozida (npr. trosak opreme — alati, Zica, kolci; marketinga — promocija
aktivnosti; honorara radnicima koji rade na mjeri..)

obnova puteva (npr. trosak opreme — alati, Zica, kolci; marketinga — promocija

aktivnosti; honorara radnicima koji rade na mjeri..)

VINOGRADARSTVO, VINARSTVO

nabavka opreme za modernizaciju i povecanje konkurentnosti poduzetnika u
preradi i stavljanju na trZiste poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda
smanjenje upotrebe pesticida, oCuvanje okolisa i povecanje bioraznolikost
koristenje digitalnih, pametnih i preciznih rjesenja, uredaja i opreme, te
analitickin uredaja u poljoprivrednoj proizvodnji kao potpora u donosenju
odluka, s ciliem smanjenja inputa u proizvodniji, povecanja kvalitete proizvoda i
smanjenje utroska radne snage

koriStenje digitalnih i softverskih rjeSenja za vodenje, pracenje, analizu i
planiranje poljoprivredne proizvodnje te osiguranje sljedivosti

povecanje broja ekoloskih proizvodaca, poljoprivrednih povrsina u ekolokoj

proizvodnji te povecanje broja i koli¢ine ekoloskih proizvoda
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podizanje novih nasada vinograda autohtonih sorti vinove loze Primorsko —

goranske Zupanije

Prihvatljivi prijavitelji:

subjekti registrirani u odgovarajuce registre poljoprivrednih proizvodaca i

preradivaca

MIJERA 5. NABAVKA OPREME

troSak nabave nove opreme, mehanizacije i uredaja za berbu groZda, hladenje
grozda, preradu grozda i proizvodnju vina, doradu i njegu vina, punjenje,
pakiranje i pripremu za trziste

troSak nabave opreme, mehanizacije i uredaja za proizvodnju i doradu
pjenusavih vina, specijalnih vina i destilata, punjenje, pakiranje i pripremu za
trziste

trosak nabavke uredaja i opreme za analizu vina za odredivanje najvaznijih
parametara u mostu i vinu te opremanje laboratorija

nabava opreme za potrebe promocije i predstavljanja proizvoda u svrhu
podizanja prepoznatljivosti

nabava opreme u svrhu brendinga proizvoda krajnjim potrosacima.

MJERA 6. DIGITALIZACIJA, PAMETNA I PRECIZNA POLJOPRIVREDA

troSak nabavke IoT senzora — agrometeoroloskih postaja, senzora za
temperaturu zraka, temperaturu tla, temperaturu lista, vlagu lista, vlagu zraka,
koli¢inu oborina, senzora za vlagu tla, aerometara i slicno s prognoznim
modelima, elektronskih lovki za Stetnike vinove loze, kamera za fenofaze,

kamera za nadzor nasada i slicho
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- trosak nabavke softvera za prediktivnu analizu i alarm za bolesti vinove loze

- trosak nabavke dronova i pratece opreme

- trosak nabavke softverskih rjesenja za interpretaciju satelitskih snimaka,
interpretaciju dostupnih agrometeoroloskih podataka, analitiku multispektralnih
snimki drona, automatsko brojanje i lociranje nedostajucih trsova i slicno

- trosak nabave uredaja za utvrdivanje fizioloSkog stanja biljke

- troSak usluge snimanja dronom i tretiranja nasada dronom

- troSak usluge interpretacije satelitskin snimaka, multispektralnih snimaka
dronom i ostalih dostupnih podataka i savjetovanja

- troSak konzultacija, savjetovanja i edukacija

- trosak nabavke mehanizacije, uredaja i opreme za preciznu poljoprivredu
(gnojidbu, primjenu sredstava za zastitu bilja i slicno)

- trosak nabavke softverskih rjeSenja za upravljanje poljopriviednom

proizvodnjom.

MJERA 7. POTPORA PODIZANJU NOVIH NASADA AUTOHTONIH SORTI
VINOVE LOZE
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troSak podizanja novih i/ili rekonstrukcija, te precjepljivanje vlastitih postojecih
visegodisnjih nasada (priprema tla (uklanjanje viSegodisnjeg raslinja i
povrsinsko ravnanje), nabava i sadnja certificiranog sadnog materijala
autohtonih sorti vinove loze Primorsko — goranske Zupanije — Zlahtine,
trojiscone, sansigota, jarbole i sastavnica belice - mejsko belo, verdic, divjaka,
jarbola, brajkovac, nabava i postavljanje armature, ograde) na povrsini od
najmanje 0,25 ha, ukljucujuéi opremu za zastitu od padalina (tuca, kisa, mraz),

navodnjavanje i gnojidbu.

Ekoloska poljoprivreda:

trosak certificiranja
potpora po prodanom proizvodu ili sli¢no

veci iznos potpore za sve iz nacrta u odnosu na konvencionaine.



